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LA REFORMA ENERGETICA OBLIGA A PEMEX, HOY MAS QUE NUNCA, A SER EJEMPLO
DE EMPRESA TRANSPARENTE ANTE LA SOCIEDAD: GERARDO LAVEAGA

e El comisionado presidente del IFAl subrayo
que la paraestatal estd obligada a rendir
cuentas del manejo de los recursos
publicos

e EI Pleno del Instituto resolvié ordenar a
Pemex dar a conocer cuanto gasté en
publicidad, incluyendo a sus organismos
subsidiarios, de 2008 a 2012

La reforma energética obliga a Petréleos Mexicanos (Pemex) a ser ejemplo de empresa transparente,
afirmé el comisionado presidente del Instituto Federal de Acceso a la Informacion y Proteccion de
Datos (IFAIl), Gerardo Laveaga, luego de que el Pleno de este Instituto resolvidé instruir a la
paraestatal a buscar y dar a conocer cuanto gasté en publicidad, incluyendo la referente a sus
organismos subsidiarios, de 2008 a 2012.

“Hoy, mas que nunca, en los umbrales de la reforma energética mas transcendental de los Ultimos
tiempos, Pemex esta obligada a caracterizarse por su transparencia y su disposicion a rendir cuentas
ante la sociedad mexicana”, sefalo.

En opinién del comisionado presidente del IFAI, en el escenario de esta reforma, Pemex esta llamada
a ser una empresa ejemplar en lo que se refiere a eficiencia y productividad, pero también, y de
manera muy especial, en lo relativo a rendiciéon de cuentas y transparencia en el manejo de recursos
publicos.

Laveaga hizo los anteriores sefialamientos después de que el Pleno del Instituto discutio el recurso
de revision RDA 4882/13, que acumula el RDA 5041/13, mediante el cual un particular se inconformo
porque Pemex no le entreg6 los gastos erogados por los siguientes conceptos:

. Publicidad en medios nacionales y extranjeros.

. Publicidad visual en la via publica o lugares publicos dentro del territorio nacional.
. Publicidad de television abierta y de paga dentro del pais.

. Publicidad en radio nacional.

. Publicidad en prensa y periddicos impresos del pais.

. Publicidad de revistas impresas dentro y fuera del pais.

. Publicidad en otros medios, en el que se especificando el medio a que se refiere.
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En su respuesta, Pemex sefialé que, de conformidad con el Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos Generales para las Campafias de Comunicacion Social de las Dependencias y
Entidades de las Administraciones Publicas Federales, en dicho periodo, la Gerencia de
Comunicacion Social no ejercié ninguna cantidad de la partida presupuestal 36201, denominada
“Difusion de mensaje comercial para promover la venta de productos y servicios”.



Inconforme, por considerar que la partida presupuestal referida por la entidad constituye sélo un rubro
de los diversos gastos que se hicieron en publicidad, el solicitante present6é dos recursos de revision,
los cuales fueron turnados a la ponencia del comisionado presidente, Gerardo Laveaga.

Al respecto, el particular argument6 que la paraestatal no se pronuncio sobre los gastos de imagen,
de promocion de obras, de actividades de servicio y/o beneficio a comunidades, de programas de
sociales, operativos, de expansion, de logros y metas, de informacién de produccion anual, de
actividades del sector, de acciones de coordinacion con entidades federativas, de foros y
convenciones, de mesas de debate y discusion, entre otros.

Mediante un alcance a su respuesta, Pemex declar6 la inexistencia de la informacién, argumentando
que ni la paraestatal ni sus organismos subsidiarios efectian gastos en publicidad, toda vez que, de
conformidad con el articulo 28 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, ésta es
una funcién exclusiva del Estado.

Sin embargo, después de analizar la normatividad aplicable, el comisionado ponente advirtié que si
bien la publicidad en materia petrolera es una funcién exclusiva del Estado, esto no exime a Pemex
de promocionar sus obras, sus actividades de servicio y/o beneficio a comunidades, sus programas
de expansion, de logros y metas, o aquella informacion de produccion anual, de programas sociales,
operativos, entre otra.

Al respecto, indicé que, del Clasificador por Objeto de Gasto para la Administracion Publica Federal,
se desprende que existen otras partidas del capitulo de Comunicacién Social y Publicidad, en las que
se prevén gastos como los requeridos por el particular.

Asimismo, el comisionado Laveaga sefial6 que en respuesta a otras solicitudes de informacién
similares, con folios 1857200008509, 1857200055913, 1857200084713 y 1857200089010, Pemex
entrego diversos datos relacionados con gastos de publicidad, en 2008, 2010 y 2012.

Por lo anterior, determin6 que la paraestatal restringié la basqueda de informacién a una partida en
especifico.

Aunado a ello, manifesté que Pemex cuenta con la Direccion Corporativa de Finanzas, area que por
sus atribuciones es competente para conocer la informacion requerida, a la que no se le turné la
solicitud.

Por tanto, el comisionado propuso revocar la respuesta de Pemex e instruirle a hacer una blsqueda
exhaustiva de la informacién en todas las unidades administrativas competentes, entre las que no
podra omitir a las antes sefialadas, a fin de que proporcione al recurrente la informacién de su interés
y con el grado de desglose requerido.

La resolucion fue aprobada por unanimidad del Pleno del IFAL.
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